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El afio recién pasado anunciamos con orgullo el lanzamiento de nuestra
nueva linea de impresion digital color imagePRESS, liderada por la pren-
sa digital C1. Disefiada especialmente para pruebas de color, boceteriay
maqueteria, ha tenido una creciente penetracion en el mercado y ya se
hatransformado en la solucién estandar de la industria grafica nacional.
Nuestros resultados asi nos lo demuestran. Hoy estamos satisfechos al
constatar que nuestros esfuerzos han dado los frutos esperados. Hemos
estado marcando la tendencia en la industria y nuestra motivacion se
torna alin mayor para mantenernos en ese sitial.

Através de la penetracion de estas nuevas tecnologias, hemos entendi-
do mejor los requerimientos de nuestros clientes. A su vez, la experien-
cia ganada nos ha permitido mejorar nuestra capacidad de comunica-
cion e interacciéon con el mercado. La adaptacién a los nuevos cambios
ha sido sinérgica, permitiéndonos aplicar el dptimo uso de la tecnologia
y atender los requerimientos de forma oportuna, por medio de nuestro
cada vez mejor servicio de pos venta.

Este proceso de aprendizaje nos ha permitido avanzar en nuestro ob-
jetivo de mejorar constantemente el nivel de satisfaccion de nuestros
clientes.

Dejemos que ellos hablen por si mismos.

A

Gordon Brown

Gerente General, Canon Chile S.A.
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Rhinoderma darwinii

La ranita de Darwin (Rhinoderma darwinii)
conocida también como sapito vaquero es
una joya de la biodiversidad chilena. Aunque
su poblacion alcanza los bordes boscosos de
la Argentina, es en nuestro pais donde mas
se la ha visto, y por consiguiente, la responsa-
bilidad de su supervivencia queda dentro de
nuestras fronteras. Pero a decir verdad, poco
es lo que sabemos de ellas y sus parientes.
Hasta la fecha existirian 5o especies de anfi-
bios en Chile compuestos principalmente por
animales endémicos.

Silos anfibios son magos en el camuflaje podriamos decir que esta ranita
es la reina. Después de millones de afios de evolucién, su piel ha copiado
con extrema exactitud los bordes y colores de varias hojas de arboles na-
tivos (coihue, araucaria). No solo eso. Su nariz ha crecido como una trom-
pa para imitar el tallo. Todos sus esfuerzos —incluida su inmovilidad—han
estado en ser invisibles y desaparecer frente a sus depredadores. Son pre-
sa de Chucaos y Hue Hued entre otros.

Su maestria en el mimetismo no es todo. Poseen un proceso de repro-
duccién exclusivo. El estudio de este proceso fue realizado en laborato-
rios de Alemania por el zodlogo Klaus Busse. Luego de un cortejo —don-
de su trompa juega un papel importante- la hembra pone los huevos
fertilizados y se va. Es el macho quien los cuida, y lo hace tragandoselos.
De hecho, los guarda en un saco bucal hasta que los renacuajos hayan
completado su metamorfosis.

Inflado por sus crias ya crecidas, el paciente padre “da a luz” a sus hijos,
vomitandolos.
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Conservacion:
Ranita de Darwin

Poco o nada se ha hecho para que este peculiar anfibio asegure su futuro
en el planeta. De hecho un pariente de ella —la Rhinoderma rufum-que
vivia entre Zapallar y Concepcion estaria desaparecida desde el afio 84.
Pero ese fin ha sido una constante para toda la clase. A nivel planetario
las poblaciones de ranas van declinando.

Es por eso que este ano diversas organizaciones conservacionistas lide-
radas por la Unién Mundial para la Conservacion (UICN) y patrocinadas
por el documentalista Sir David Attenborough lo han declarado afo de
las ranas.

La destruccion de los diferentes habitats, los pesticidas y venenos agro-
pecuarios y forestales, la contaminacion, el cambio climatico, la introduc-
cion de plagas y un hongo asesino las estan matando. Este ultimo es el
Batrachochytrium dendrobatidis el cual ya ha sido encontrado en espe-
cimenes chilenos y se encarga de destruir su piel, deteriorando tanto su
capacidad de respiracion, hidratacion y defensa.

Entre el 30y 50 % de las especies en el planeta se encuentran en vias de
extinciony de hecho168 dejaron de existir en los Gltimos 20 afios. De esta
manera nacio la iniciativa del “Arca de los anfibios” donde se promueve la
reproduccion en cautiverio y asi poder repoblar los habitats atacados por
el hongo una vez que se tenga la cura para este problema.

En Chile las acciones a favor de los anfibios han sido escasas o nulas. Ac-
tualmente el Jardin Botanico de Atlanta estaria interesado en invertir por
dos afos los recursos necesarios para realizar una busqueda exhaustiva
de la Ranita de Darwin desaparecida. También desde Atlanta provendrian
recursos para montar un centro de crianza de esta y otras especies de
ranas, que se podria instalar en el zoolégico del Parque Metropolitano
de Santiago.

Segun el libro Biodiversidad de Chile (Conama 2006) existen grupos de
estudios permanente de anfibios en la Universidad de Antofagasta, Uni-
versidad de Chile, Universidad de Concepcion y Universidad Austral. ®

www.anfibiosdechile.cl
www.bio.puc.cl/auco/articoy/herpetor.htm (Resumen 1810-2005)

Fotografias +Texto
Fernando Luchsinger
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Ricardo Araya
Jefe de Prensa, PROSA

Eligiendo la mejor solucién
de impresion para su empresa.

Marcelo Jaramillo
Jefe de Informatica, Socovesa.

- Tecnologias Ambientales
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Medioambiente:
Impuestos Verdes

Por Renato Bernasconi

Mientras la receta imperante indica que hay que reducir

los impuestos a trabajadores y empresas, algunos paises
m como Suecia, Noruega, Dinamarca, Holanda y Finlandia se

L) embarcaron en la denominada “reforma fiscal verde”, un

modelo en que huevos Yy muy variados impuestos ambientales
juegan un papel fundamental. Hdgase una idea: la tesoreria de
Noruega recaudd 92 millones de ddlares en el 2006 sdlo por el
gravamen que en ese pais recae sobre los envases desechables.
La reforma tiende a eliminar distorsiones estructurales en el
sistema econdmico, tales como los subsidios inadecuados a
la energia y el transporte, o hacer pasar el impacto ambiental
como una “externalidad negativa”. De pasada, busca dar una
sefal a los mercados.
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@ Bergen

A primera vista, los impuestos parecen estar en franca decadencia. El im-
puesto a la renta, por ejemplo, esta en retirada universal. Pero no todos
los tributos estan desapareciendo de la faz de la Tierra. Desde comienzos
de los anos noventa, e impulsados por los entonces poderosos partidos
ecologistas, los paises nordicos de Europa echaron a andar una ‘reforma
fiscal verde’, con toda una bateria de nuevos impuestos ambientales, |a
mayoria inspirados en la lucha contra los gases de efecto invernadero:
impuesto al carbon, impuesto al petréleo, impuesto a los motores, a las
emisiones de CO2, al aceite mineral, al sulfuro... Esta reforma, inspirada
en el principio “el que contamina paga”, comenzé a ser aplicada en Sue-
cia (1991), Noruega (1992), Dinamarca (1994), Holanda (1995) y Finlandia
(1997), paises que parten de una filosofia comun y aplican el mismo con-
junto de soluciones.

Desde el punto de vista técnico, la reforma apunta a un ajuste estructural
de la economia. En primer lugar, tiende a “internalizar” el costo que una
determinada actividad tiene sobre el medioambiente. Esto significa que
si un agente econémico afecta el bienestar de otras personas contami-
nando el aire, el agua o cualquier otro recurso, debe pagar por ello. Asi, la
contaminacion deja de ser vista como una “externalidad negativa” (en
la que el costo de devastar los recursos naturales recae sobre un tercero
que no interviene en el proceso productivo, que suele ser nada menos
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que la propia victima del desastre). En el nuevo escenario, se impone una
l6gica muy simple: si una fabrica puede contaminar menos a bajo costo,
buscara reducir las emisiones para evitar el pago fiscal. Por el contrario,
si su capacidad de descontaminar es pequefa y costosa, entonces estara
dispuesta a pagar el impuesto.

Por el lado de los consumidores también se aplica una logica sencilla:
todos aquellos productos, o incluso costumbres, que se quiere hacer des-
aparecer,van con sobreprecio. Que el mercado, tan eficiente para muchas
cosas, se encargue también de limpiar la cadena de consumo. Si usted
vive en Europa e insiste en preferir productos con envases sobredimen-
sionados, pague mas. Solucionado el problema. Pague también un dine-
rillo extra si le gusta ese vinito andino que sali6 de un valle perdido en un
camion nocturno, ese que después viajo semanas en un petrolero de la
flota mercante Panamefia. El que llegé a Rotterdam y con gran prontitud
fue cargado en un monstruoso diesel que aplané 8oo kilémetros de au-
topista, el mismo que llego a la bodega de alguno de los mayoristas de
su ciudad, en fin, el que pago varias veces su precio por recorrer el mundo
encerrado en maquinas humeantes, todo para llegar a la géndola de su
supermercado. Desista. Use otra cosa.Y haga lo correcto: prefiera produc-
tos de menor impacto en su amenazado planeta.



RUEGA

Es un buen ejemplo del éxito que han tenido estas reformas. La
experiencia de dicho pais con impuestos verdes data de

1971

cuando las autoridades decidieron gravar el azufre del aceite mineral.
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Hoy, los noruegos tienen impuestos que gravan desde gases de efecto
invernadero hasta envases de bebidas.

€L 5,57%

de los impuestos percibidos por el fisco proviene de
gravamenes ambientales
y relacionados con la energia.

Y como no: parte de la recaudacion va a financiar programas de
innovacion tecnolégica que generen productos seguros para el
medioambiente.

Para que se haga una idea: en la lista de impuestos verdes aplicados en Noruega aparecen 21 cargos diferentes, desde el tradicional permiso de
circulacion de los automdviles hasta el gravamen que le aplican al envase de las bebidas.
Hay impuestos a:

LOS AUTOMOVILES QUE FUNCIONAN CON DIESEL
La emision de gases de epecto invernadero

LOS MOTORES MARINOS

USO DE SULFURO
LOS PESTICIDAS

Por uno de ellos, el que
grava a los condenados
envases de bebida, el fisco
local recaudd nada menos
que

millones de ddlares el 2006.

Otro impuesto, el que cobran
por los envases desechables
en general, reportd

2

millones de la moneda norteamericana

1

©

a las arcas fiscales.
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Y si le parece que esas cifras son grandes, vea estas:

por el impuesto al petroleo millones por registros de vehiculos a motor millones por consumo de electricidad

Para nosotros, esos montos son
monstruosos.

Compare:

La tesoreria chilena recaudo

MUS$ 9.000

Por todo el impuesto a la renta en 2006

El total de impuestos que recauda nuestro fisco, incluyendo todo,
el impuesto a la renta,
el IV.A.
el impuesto a la bencina,

al Kino,

al tabaco,

al alcohol,

a los actos juridicos,
y cuanto impuesto existe, es de

MUS$ 26.000
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MUSS= Millones de délares



Tradicionalmente, la mayor parte de los paises
utilizaban instrumentos legales para la protec-
ciondel medioambiente,siguiendo un esquema
regulatorio que se podria resumir asi: el estado
crea normas, fiscaliza su cumplimiento y cas-
tiga al que sale de los margenes circunscritos
por la ley. Es el caso de Chile y sus reglamentos,
normas de emision, estudios de impacto am-
biental, etc. Los impuestos verdes, en cambio,
forman parte de una bateria de instrumentos
econémicos, entre los que se cuentan también
los gravamenes (por ejemplo, el que se aplicaen
las ciudades de todo el mundo a la recogida de
basura) y los incentivos fiscales, ademas de los
nuevos permisos de emision negociables.

Un dato importante: en todos lados los nuevos
tributos van acompafnados de una considerable
reduccion de otros impuestos. Asi, los contri-
buyentes no han sentido mas pesada su carga
impositiva, y los respectivos gobiernos cuentan
con un buen volumen de dinero para financiar
sus programas. En algunos paises, como Suecia
y Dinamarca, se redujo el impuesto a la renta;
en otros, como Holanda y Alemania, se reba-
jaron las contribuciones a la seguridad social,
tanto para las empresas como para los traba-
jadores. Por eso se habla de una “reforma” tri-
butaria.

Vamos al detalle. La reforma fiscal verde esta
basada en tres puntos. El primero de ellos es la
eliminacion o reduccion de subsidios ambien-
talmente nocivos. Aunque parezca absurdo, en
casi todos los paises del mundo existen todavia
instrumentos que fomentan la destruccion del
medioambiente. Es insdlito, pero lamentable-
mente los ejemplos sobran. Estamos hablando
de cosas tan extendidas como los subsidios a
la agricultura convencional (en gran parte res-
ponsables de la degradacion del suelo y la so-
breexplotacion de la Tierra) y a la pesca indus-
trial (que provocaron una dramatica reduccion
de las poblaciones de peces). Ademas, el mundo
“civilizado” cuenta con otros subsidios menos
directos, vinculados a disposiciones tributarias
especificas (como variaciones de la tasa impo-

sitiva o exenciones), que también resultan no-
civos para el medioambiente y felizmente estan
en vias de extincién. Veamos un ejemplo: hace
unos anos el carbén, que como sabemos es el
combustible mas contaminante, sélo tenia car-
ga tributaria en cinco paises de la Organizacion
para la Cooperacién y el Desarrollo Econémico
(OCDE), en los cuales, como si fuera poco, los
principales usuarios se benefician de nume-
rosos descuentos y exenciones fiscales. No en
vano, el carbén ha sido en casi todos los paises
el primero en recibir el peso de los impuestos.

La lista de subsidios nocivos es larga. Aunque
parezca increible, el sector del transporte, que
es una de las mayores fuentes de contamina-
cion, también goza de subsidios indirectos,
aportando varias barbaridades al mend. Un
ejemplo evidente es la practica generalizada
de aplicar al diesel un gravamen inferior al de
otros combustibles, lo que contribuye a que
cada dia haya mas vehiculos con motores die-
sel (que son mas contaminantes y ruidosos), y
al rapido aumento de los fletes por carretera.
Ademas, en muchos paises hay otros subsidios
indirectos, tales como la posibilidad de deducir
los gastos del transporte laboral diario, o la ex-
clusién de los vehiculos de las empresas en la
renta imponible.

El segundo punto de la reforma es la reestruc-
turacion de los impuestos existentes conforme
a criterios ambientales. La idea es aumentar la
carga fiscal a los productos y actividades mas
contaminantes. A modo de ejemplo; en muchos
paises se cred un impuesto diferencial para las
gasolinas con y sin plomo. En casi todos los ca-
sos esto ha acelerado la desaparicion de la pri-
mera de los mercados. En materia de reestruc-
turacion, el candidato ideal para someterse a
cambios es el sector de la energia, que es tanto
una de las principales fuentes de contamina-
cion como de ingresos tributarios. Otro sector,
muy vinculado, es el transporte.

El tercer sostén de la reforma es la introduccién
de nuevos impuestos ambientales, ya sea a las
emisiones (por ejemplo, de CO2) o a los produc-
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tos (envases, fertilizantes, pesticidas, pilas, bate-
rias, sustancias quimicas, lubricantes, etc.).En la
lista de nuevos impuestos aparecen cobros que
para nosotros parecen ciencia-ficcion. En Dina-
marca, por ejemplo, se aplica un impuesto es-
pecial a los platos y cubiertos desechables. Aun-
que parece insignificante, el gravamen reporté
al fisco danés nada menos que 20 millones de
ddlares el ano 2005). En Holanda, por su parte,
se cobra por la extraccion de agua subterranea
(por este concepto el fisco holandés percibid
212 millones de la moneda americana en 2005).
Y en Suecia se cobra un impuesto destinado a
reducir y almacenar los deshechos radioactivos
(s6lo por este concepto, el fisco sueco recaudd
88 millones de ddlares el 2006).

Obviamente, los impuestos ambientales no son
precisamente populares. Asi como ocurre en-
tre nosotros, en Europa a nadie le gusta pagar
mas. Para dar algo de legitimidad a las medidas,
las principales decisiones de la reforma se han
tomado a través de procesos participativos. En
varios paises se han creado con éxito “comisio-
nes de impuestos ambientales”, las que retinen
alos interlocutores de los sectores publicoy pri-
vado en una labor conjunta. Ahi participan las
instancias gubernamentales (ya sea ministe-
rios de economia o medioambiente), represen-
tantes de los sectores productivos (agricultura,
energia, transporte, manufactura), asi como or-
ganizaciones no gubernamentales. Asi y todo,
algunos gobiernos, como el francés, han debido
olvidar algunas reformas planteadas, como la
reestructuracion del impuesto a las gasolinas
para vehiculos.

Por lo pronto, iniciativas como la reforma fiscal
permiten hablar de una nueva “economia ver-
de”, un concepto que llena el escenario de op-
timismo. Se va demostrando que no es contra-
dictorio, ni mucho menos imposible, conciliar
los intereses del mercado con la proteccion del
planeta. Literalmente, la proteccién se impone.

(contintia en pdgina 12)
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¢Que se puede gravar? o ¢Cual es la base disponible
de los tributos medioambientales?

LAS EMISIONES EL CONTENIDO LOS FACTORES LOS BIENES

CONTAMINANTES, CONTAMINATE PRODUCTIVOS DE CONSUMO

POR EJ. DE LOS CONTAMINANTES: CONTAMINANTES:

TONELADAS DE S02 COMBUSTIBLES. FERTILIZANTES, PILAS,

0co2 POR EJ. COMBUSTIBLES EMBALAJES.
SULFURO, CO2

Evolucion de los instrumentos economicos para la
proteccion del medioambiente

1970 1980 1990 2000

CARGOS POR USO CARGOS / IMPUESTOS / REFORMA FISCAL
IMPUESTOS INCENTIVOS VERDE
CON DESTINACION
ESPECIFICA

Fuentes:

CEPAL

OECD

SOFOFA
Universidad de Vigo
CONAMA

PNUMA
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Colores Reales

LO QUE VIENE PARA
LA INDUSTRIA DEL COLOR

PRESENTANDO CANON IMAGEPRESS C1 CON EL NUEVO TONER V
PARA UNA CALIDAD DE IMAGEN SIN PRECEDENTES AUN EN LOS PAPELES
MAS GRUESOS.

La nueva Canon imagePRESS C1 ya esta en Chile dispuesta a mejorar la forma
de trabajo de la industria gréfica en Pruebas de Color, Boceteria y Maqueteria.

La imagePRESS C1 es capaz de responder a las mas altas exigencias
en el manejo de color, obteniendo una imagen comparable con offset.
Esto gracias al nuevo y exclusivo Téner V de Canon que permite una de las
gamas de color mdas amplias de la industria, con un tamano de particula
promedio de 5.5 micrones.

Descubra las nuevas soluciones graficas Canon en www.canon.cl
o coordine una demostraciéon de productos llamando al 800 470 855.

Canon imagePRESS C1, es lo que viene en color.

imagePRESS

Canon
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Ricardo Araya

Jefe de Prensa, PROSA

““CON CANON PODEMOS GARANTIZARLE
A NUESTROS CLIENTES QUE LAS
PRUEBAS DE COLOR SON IGUALES A LA

V 4
IMPRESION FINAL”
“Imaginate 1o importante que es para nosotros que la calidad de la prueba de color sea

excelente. Estamos hablando de impresidon de grandes voliumenes, dénde el tiempo vale oro y la

confianza es nuestro negocio, por 1o tanto, 1a prueba debe ser excelente”.
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“Cuando le presento los resultados a la
gerencia, Yy ellos ven la mayor eficiencia en
costos y en calidad, y reciben los comentarios
de los clientes, entienden que la decision de
incorporar estas soluciones fue la acertada”.

Parti6 en el afio 89 como programador. Entro
al area grafica gracias a su padre, a trabajar en
fotomecanica de Machado. Estuvo en varias de
las mas prestigiosas imprentas antes de llegar
a Prosa, la célula impresora del grupo Copesa.
Hoy su opinién vale. Actualmente es reconoci-
do por sus pares como un maestro. Es asi como
a la hora de tomar decisiones e incorporar nue-
vas tecnologias, los ejecutivos de Copesa lo con-
sultan a él. Con respecto a la incorporacién de
equipos Canon para los procesos de pre prensa,
sefiala; “sin duda ha sido un tremendo acier-
to la incorporacién de esta solucion digital de
pruebas color...”. Escuchemos por qué.

¢Como se establece su relacion con Canon?

— Probé durante casi un ano con todas las mar-
cas del mercado, lo que hacia era encargar prue-
bas de originales que les enviaba, a distintas
marcas, para que me sacaran pruebas con esta
tecnologia. De esta forma podia comparary no
s6lo una marca con otras, sino la misma marca
en el tiempo. A veces las pruebas salen bien 2 0
3 veces pero no 10. La gran diferencia que marco
Canon fue que la calidad y la equivalencia con
el original fue muy superior y consecuente en el
tiempo. De 10 pruebas, las 10 estuvieron al mis-
moy gran nivel.

¢Puede darme un ejemplo practico que refle-
je esos atributos?

—Para un cliente que revisa una prueba de color
y luego mira la impresion final y se da cuenta
que es igual, tiene un tremendo valor, debido
a la confianza que se produce y la satisfaccion
que siente. Ademas debemos considerar que
cuando las pruebas color no quedan bien o las
correcciones que hace el cliente no se ajustan
a sus expectativas, sucede que debemos in-

vertir mucho mas tiempo en reimpresiones y
nuevas pruebas. Los tiempos de respuesta que
tenemos para que nuestros clientes den visto
bueno, son practicamente instantaneos. La
presentacion que nos permite esta tecnologia
también es importante ya que podemos encua-
dernar las impresiones digitales y se produce
una mucho mejor presentacion que el cliente
siempre agradece.

¢Que tal ha sido su experiencia con respecto
al servicio de pos venta?

- El servicio técnico ha sido una variable muy
importante. La promesa y los contratos que no-
sotros hicimos con Canon establecen asisten-
cia las 24 hrs. del dia. Debemos considerar que
nuestras imprentas funcionan sin parar, por lo
tanto, es indispensable para nosotros contar
con ese resguardo. Los diarios como La Cuarta
y La Tercera son impresos de noche. Los vistos
buenos editoriales y de avisadores son dados de
noche, por lo tanto no podemos fallar en esos
tiempos porque no podemos dejar de imprimir
y de circular. Eso, Canon lo ha entendido como
una base fundamental de nuestra relacion, por-
que es parte esencial de nuestro trabajo y de
nuestro negocio.
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¢Como visualiza usted el futuro de la impre-
sion digital en su relacién con Canon?

- Mira, en el corto plazo necesitaremos mas so-
luciones, es decir, maquinas de impresion digi-
tal para pre prensa. Esto debido a la simultanei-
dad de trabajos que nosotros realizamos en las
prensas. A veces, debemos esperar tiempos de
impresion, porque no queremos sacar pruebas
en otra maquina que no sea la Canon. Los clien-
tesy los editores ya se acostumbraron a esta ca-
lidad y no quieren trabajar en otras condiciones,
que es bastante natural y entendible.

Por otro lado los servicios editoriales a empre-
sas estan incrementandose, lo que aumenta las
necesidades de impresion de pruebas color, con
eficiencia y rapidez. El desarrollo propio de la
prensa digital esta recién comenzando.

¢ A qué se refiere?

- Entiendo que el futuro proximo propone una
segmentacion cada vez mayor de los consumi-
dores como también una mayor flexibilidad y
elasticidad en la composicién de los mensajes
dirigidos a ellos. Como nosotros estamos en el
negocio editorial, entendemos que los reque-
rimientos de tecnologia de punta no se haran
esperar mucho. Estamos cerca de comenzar a
imprimir pequenas cantidades para publicos
especificos. Es el reflejo de las necesidades de
nuestros propios clientes. También se abre un
abanico de posibilidades para la integracion
de productos e incluso paginas especiales para
nuestros propios productos, como los diarios,
dénde nuestro lectores puedan ver contenidos
o0 avisos diferentes segln la segmentacion. Va-
mos hacia alla.

“La otra vez estabamos imprimiendo un
catdlogo de 48 pdginas y sacamos la prueba
color, el cliente penso que era el producto final,
impreso en off set, no lo podia creer!”
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Eligiendo

la mejor solucion

de impresion para su empresa

De todos los equipos de oficina que es posible encontrar
en un tipico ambiente de trabajo, ninguno de estos

ha sufrido tan dramaticas transformaciones como

las fotocopiadoras. Los dispositivos de reproduccion
han sido practicamente reinventados para poder
seguir el ritmo de trabajo impuesto por el uso de los
computadores, al punto que han logrado transformar la
manera en que se generan los documentos.

Hasta poco antes del ingreso masivo de los
computadores personales, las fotocopiadoras
encajaban dentro de un contexto en el cual los
usuarios creaban originales (en maquina de es-
cribir o incipientes procesadores de texto), los
imprimian, luego se sacaban multiples juegos
de copias y posteriormente se procedia a la dis-
tribucién de estos dentro de la oficina.

Pero cuando los PC de escritorio y las redes de
computadores se extendieron y se establecie-
ron de manera definitiva, la forma de generar
los documentos cambié para siempre. Los usua-
rios creaban sus textos (u otro tipo de conteni-
dos) en sus PC’s, luego los dejaban en alguna
carpeta de la red o bien los enviaban por email.
Luego, cada receptor de dicha informacion de-
cidia si imprimia o no el material. De esta ma-
nera, las personas dejaron de fotocopiar. Desde
luego, hubo un incremento significativo en la
impresion de documentos.

Pero extrahamente las fotocopiadoras no desapare-
cieron. Permanecen alli. Hoy incluso han llegado
a los hogares. Sin embargo, ya no son evidente-
mente los mismos aparatos de antes. Actual-
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mente una copiadora es un dispositivo “digital”
(note que ahora el producto ademés de nombre
tiene apellido) que en la practica se convirtié en
una sofisticada herramienta de imagenes do-
cumentales que al operar como un verdadero
“hub’s” o concentrador de comunicaciones,
permite ahorrar tiempo, dineroy hacer mas efi-
ciente el trabajo de oficina.

Hoy una copiadora digital tipica es capaz de
enviar documentos hacia cualquier destino
ya sea fuera o dentro de la red de la empresa.
Esto quiere decir que opera como si fuera otra
suerte de PC, pero no sélo orientada a imprimir
y reproducir, sino también con la capacidad de
enviar emails, mandar documentos a compu-
tadores o carpetas compartidas e incluso, en
aquellas copiadoras mas poderosas, enviarse
documentos entre maquinas. Siobservany ha-
cen memoria, las copiadoras digitales tuvieron
sus inicios agrupando cuatro funciones basi-
cas en un mismo aparato: copiado, impresion,
faxeado y escaneo. Como ven, es facilmente
apreciable el hecho de que estamos hablando
de funciones mas amplias y avanzadas que
aquellas cuatro tradicionales. En otras palabras

las copiadoras digitales han puesto en manos
de los usuarios la capacidad de transmitir docu-
mentos en forma segura, optimizar el flujo de
informacion entre oficinas y enviar documen-
tos a través de internet o hacia nimeros de fax
trayendo como resultados el ahorro de costos,
la transformacion automatica de documentos
aformato digitaly finalmente, el incremento de
la productividad.

Nadie discute el hecho de que las fotocopiado-
ras digitales son un real aporte al trabajo diario
de oficina y si bien las ventajas son facilmente
apreciables, nadie repara en lo complejo que
es escoger entre multiples marcas y modelos
de equipos. Esta tecnologia ya lleva mas de 17
afnos entre nosotros y por ende estd madura.
Por la naturaleza compleja del producto, se de-
berian considerar ciertos aspectos basicos al
momento de escoger una solucién que hoy dia
claramente va mas alla de la simple impresién.
Veamos algunos ejemplos de esto.
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Imprimir COPIADORAS DIGITALES

Reproducir

Enviar mails
Enviar documentos a computadores

Enviar documentos entre mdquinas

+ PRODUCTIVIDAD

IMPRESORAS VERSUS COPIADORAS DIGITALES “? Por que’ deberia invertir

;Por qué deberia invertir US$10,000 en una copiadora digital si puedo ge- .

;erar los mismos documentos en una impresora laser single function de USS 7 0/ 000 enuna Copladora
la misma velocidad pero a mitad de precio? Esta seria la primera pregun- d’gltal Si puedo gen erar ]OS

ta que un evaluador deberia hacerse a la hora de escoger una solucion.

Recordemos que hoy ya practicamente no se reproduce, se imprimen mfsmOS dOC'umentOS en una
multiples originales. Lo cierto es que tradicionalmente las fieles impre- "mpresora ]a’ser S"ngle funCtion de

soras laser no tienen la misma capacidad que las copiadoras digitales

para generar grandes cantidades de un mismo documento. No poseen ]a misma Ve]OCidad pero ad mltad
la habilidad de terminacion de trabajos que ofrecen las copiadoras como

compaginacion, corcheteado, inclusién de cubiertas duras y uso de dife- de prECiO ? ESta Ser’,a ]a primera
rentes tipos de papeles. Ademas, tradicionalmente las impresoras laser pregun ta que un eualuador

son mas costosas de operar que |a fotocopiadoras digitales. Ultimamen-

te se ven en el mercado impresoras laser que ofrecen muy buenos costos dE’bE’I‘I'a haC'erSE’ a ](J hOI‘a de
de impresién y que aceptan opcionales de finalizacién, no obstante, no escoger uha Solucio'n ”

alcanzan la performance que ofrecen las maquinas de copiado digital
multifuncién. Evidentemente a primera vista es el volumen de produc-
cion mensual el primer filtro para decidir entre un tipo de tecnologia u
otra. Pero a medida que se incrementan las paginas, los aspectos ya se-
fialados entran en juego.

Una vez que la impresora laser se ha descartado por no satisfacer el tipo
de necesidades que puede cubrir una copiadora digital, viene la dificil ta-
rea de escoger marca y modelo de esta Ultima. Esto no es trivial. Veamos.
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VELOCIDAD DE IMPRESION NO SIGNIFICA MAS PODER

Las copiadoras digitales multifuncién son aparatos hechos para enfren-
tar altos niveles de impresiéon asegurando una alta tasa de continuidad
operativa. Segln el nivel de trabajo, quién toma la decisién podria creer
que dicho volumen de impresién se enfrentaria mejor con un equipo lo
mas veloz posible ya que al emplearse motores mas rapidos, estan mejor
capacitados para enfrentar sobrecargas de trabajo. Lo cierto es que esto
no es necesariamente asi. Los fabricantes de equipos de copiado digital
multifuncional por lo general emplean el mismo motor en varios mo-
delos de una misma categoria de productos, por razones de marketing.
Por ejemplo, una familia de similares equipos cuya Unica diferencia entre
si son las paginas por minuto, con toda seguridad, emplearan el mismo
motor, independiente si un modelo es de 20 paginas por minuto (ppm),
el siguiente es de 25 y el dltimo de la serie ofrece 30. No es como en los
automdviles. Un motor de 1,600cc es distinto de uno de 2,000cc aunque
la carroceria del vehiculo sea la misma. Esto quiere decir que para el caso
de las copiadoras digitales, los diferentes miembros de una misma cate-
goria o familia de productos tienen la misma capacidad de impresiones
mensuales de paginas. O sea, que dentro de la misma familia, el equipo
de 20 ppm aceptara la misma carga de trabajo que el equipo de 30 ppm,
lo cual garantiza la continuidad operativa dentro del rango éptimo que
ofrece el mayor de los equipos de dicha familia.

Algo curioso es que un equipo de copiado digital de 16 ppm puede ga-
rantizar un mayor volumen de impresiéon mensual que otro de 20 ppm.
La razén de esto es nuevamente el tipo de motor de impresion. Es facil
encontrar impresoras laser de 20 ppm que sin problemas pueden llegar
a las 3,000 paginas mensuales. Los tipos de motores que se emplean en
estos dispositivos son muy pequefos y dado que la impresion laser re-
quiere de calor para imprimir, obviamente las altas temperaturas deter-
minaran el ciclo maximo mensual del producto. Una copiadora digital
usa la misma tecnologia de impresién que una impresora laser, de modo
que el calor también esta presente. Sin embargo, hay modelos de 16 ppm
que facilmente alcanzan las 15,000 impresiones por mes, debido a que el
motor se diseid para esto.

¢Por qué 16 ppm para 15,000 paginas si se podrian haber usado 20 ppm?
Porque la copiadora digital de 15,000 paginas con toda seguridad ofre-
cera funciones que no estaran presentes en una impresora, lo que la
harad mas cara que esta ualtima, y bajar la velocidad es una manera de
llegar con un precio mas accesible al mercado.
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CICLO OPTIMO VERSUS CICLO MAXIMO

La mayoria de los fabricantes de equipos hablan de volumenes de co-
piado e impresién mensuales que en realidad corresponden a los niveles
maximos que podrian dar los equipos por mes. Hay que tener mucho
cuidado con esto ya que no es otra cosa que un argumento de ventas.
Para ilustrar esto tomemos nuevamente el ejemplo de los automoviles.
Si usted adquiere un auto nuevo y lo conduce durante todo un mes a
su maxima velocidad, en viajes de ida y regreso entre Santiago y Vina
del Mar, ;qué podria pasarle a dicho vehiculo ? Obviamente que por so-
brecarga de trabajo, al mes siguiente tendria que gastar una suma im-
portante de dinero por concepto de mantencién. Lo mismo le sucederia
a una copiadora digital que opere a su maxima capacidad. Por esta ra-
z6n a la hora de evaluar la compra o arriendo de una copiadora digital
multifuncién, hay que establecer claramente la diferencia entre rango
6ptimo y rango maximo de copiado e impresion. La zona dptima corres-
ponde al ciclo de trabajo dentro del cual el aparato demandara un nivel
minimo de atencion técnica. El rango dptimo establece el minimo nivel
de visitas técnica y la mayor continuidad operativa de la maquina,y es un
criterio fundamental de elecciéon ya que si el equipo que evalia prome-
te 50,000 paginas como ciclo mensual y en realidad esta hablando del
maximo posible,y usted o su empresa generan esas 50,000 impresiones,
irremediablemente va a tener problemas.

“La mayoria de los fabricantes de
equipos hablan de volumenes de
copiado e impresion mensuales
que en realidad corresponden a
los niveles mdximos que podrian
dar los equipos por mes. Hay que
tener mucho cuidado con esto

ya que no es otra cosa que un
argumento de ventas.”
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ENVIO DE EMAIL VERSUS DISTRIBUCION DE DOCUMENTOS

Ya dijimos que las fotocopiadoras digitales multifuncién son hubs o con-
centradores de comunicaciones. Esto quiere decir que hacia ellas pue-
de llegar informacién no sélo para ser impresa sino también para ser
distribuida. O por otro lado, seglin lo avanzado del equipo, desde alli se
puede generar informacion hacia algln destino. Al respecto, las ofertas
en el mercado son variadas y han sido desarrolladas para enfrentar una
multiple variedad de necesidades. Hay modelos que solo permiten en-
viar correo electrénico. Por ejemplo; el usuario escanea un documento
que sélo existe en formato fisico y desde |a copiadora ingresa la direccién
de correo hacia donde quiere enviar la informacion. Por otro lado, hay
productos con la capacidad de envio universal, lo cual significa que la
copiadora digital no sélo manda correos electrénicos, también permite
a los usuarios escanear y enviar documentos via Internet o fax a indi-
viduos o grupos, enviar informacién hacia carpetas compartidas o de
red y aplicaciones de manejo de documentos, almacenar documentos
en los denominados “buzones digitales o mail boxes” que pueden ser
individualizados por usuario o departamento, mandar los tipicos fax
convencionales y finalmente enviar archivos de vuelta a los escritorios
para seguir trabajando en ellos. Hay que aclarar que el evaluador debe
definir claramente si tanta funcionalidad es necesaria. Muchas veces
los clientes no se dan cuenta del gran provecho que se le puede sacar
a todos estos atributos y en este caso la labor consultiva del ejecutivo
comercial del proveedor de la solucién es critica.

Rep CircLE N*15 / Mavo
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¢ BLANCO/NEGRO O COLOR PARA MI EMPRESA ?

Adquirir una maquina copiadora a color es algo que se debe hacer con
cuidado y no debe ser una decisiéon que se tome sin ser rigurosamen-
te evaluada. Los precios de estos equipos tanto en el valor del hardware
como en las impresiones han bajado drasticamente. No obstante, hoy
existen muchas opciones en el mercado, cada una definida para un tipo
distinto de necesidad. Si bien todas esas maquinas produciran salidas a
color, las diferencias entre ellas en términos de funcionalidades, calida-
des de impresion, ciclos 6ptimos de trabajo y valores de costo de impre-
sion, variaran notablemente. Independiente de todo esto, algo muy im-
portante que se debe tener en cuenta es que no siempre los vendedores
de este tipo de equipos son expertos en color. Aqui lo ideal es encontrar
un proveedor que sepa realmente como funciona una copiadora digital
color y que sea capaz de explicarle el provecho que se le puede sacar a
este tipo de equipos.®
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ENTREVISTA | CLIENTE CANON | SOCOVESA

Marcelo Jaramillo
Jefe de Informatica, Socovesa

“LA CALIDAD Y EL RENDIMIENTO
SON MUY SUPERIORES AOTRAS DEL
MERCADO”

Con mads de 42 anos de trayectoria en la industria, el Grupo Socovesa es sin duda un gigante del
desarrollo inmobiliario en Chile. Su reciente adquisicion de la Constructora Almagro, su apertura
ala bolsa y sus operaciones alo largo de Chile asilo demuestran. Conversamos con Marcelo
Jaramillo, Ingeniero Informatico y Jefe de la misma seccién en la empresa, luego de 15 afnos

de servicio. Quisimos saber de primera fuente cudles son las razones que lo Tlevaron a tomar

la decisidn de integrar en sus procesos de impresion y administracion digital de documentos,
equipos y soluciones Canon.
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¢Cémo comienza la relacién con la empresa
Canony por qué se produce?

— El afo 2002, la regional Valdivia de Socovesa
estaba buscando ahorro y una forma eficiente
de ordenar las impresiones por cada departa-
mento, para tener un control mas eficiente de
éstas. Es asi como el distribuidor de Valdivia,
Heriberto Stange nos ofrecié distintas solucio-
nes para distintas necesidades.

¢Cuales son las principales ventajas de Canon
en relacién a otras soluciones del mercado?

- Destacaria el formato y la entrega de los in-
sumos. Ademas la calidad y el rendimiento son
muy superiores a otras del mercado. Junto con
lo anterior, la atencion rapida del representante
oficial facilita mucho nuestro trabajo.

¢Cual es la real importancia para ustedes de
la postventa?

— Respecto de la posventa, destacaria su aten-
cion personalizada y a tiempo. Si pudiera hacer
una critica constructiva incluiria una venta mas
preactiva, entregando soluciones antes del re-
querimiento.

“La implementacion de estas soluciones ha
significado un ahorro del 40% respecto al

consumo de tinta”.

¢Podria dimensionar el ahorro porcentual de
la incorporacién de éstas soluciones de im-
presion y digitalizacion?

— La implementacién de estas soluciones ha
significado un ahorro del 40% respecto al con-
sumo de tinta. Esto se ha visto reflejado nota-
blemente en departamentos de Socovesa con
grandes impresiones como marketing y ventas.
Podria agregar ademas que el ahorro esta dado
por la flexibilidad de poder arrendar equipos y
trabajar con insumos de gran calidad.

¢Cuales son las proyecciones que ve usted en
esta relacion con Canon?, describa proyectos
futuros o bien visiones con respecto a poten-
ciales proyectos.

- Nuestra experiencia ha estado marcada por
contar con las soluciones idéneas por parte
de Canon. A medida que las soluciones tecno-
l6gicas son cada vez mas requeridas, nuestra
empresa se a sentido mas respaldada con los
equipos de Canon y eso marca la tendencia

para el futuro. En un rubro tan dinamico como
la construccién, sin embargo, cada vez se hace
necesario contar con equipos mas compactos
para facilitar su traslado y ubicacion en lugares
cada vez mas pequefios. ®

Solucion instalada:

e Color Corporativo

e Color de Formato Ancho para
departamento de Disefio y
Arquitectura

e Soluciéon Administracion de
documentos

14 Equipos:
IR1022 /IR3035 /IRC3380 /

IRC3200 /IRC3170
IPF-710

IPF700 /
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Tecnologias
ambientales

Tomando el ciclo de vida de los
productos en términos de sus tres
etapas -produccidn, uso y reciclaje-
Canon contribuye a minimizar la carga
ambiental a través de una aplicacion
eficiente de tecnologias ambientales.

CANON HA LOGRADO NO SOLO EL 100% DE
RECICLAJE DE LOS CARTUCHOS DESECHABLES,
SINO QUE TAMBIEN TIENE COMO META HACER
PRODUCTOS RECICLABLES.

Los productos Canon incorporan tecnologias ambientales dirigidas a un
mejor rendimiento y facilidad de uso, reduciendo al mismo tiempo la
carga sobre el ambiente. Canon ha logrado no sélo el 100% de reciclaje
de los cartuchos desechables, sino también tiene como meta el reciclado
de sus productos.

En la produccién, Canon usa materiales reciclados y materiales libres
de sustancias nocivas. La compaiiia también promueve activamente
la innovacion de su sistema de produccion de pilas, se compromete con
procesos de elaboracion sin prototipos a fin de conservar los recursos y
energia, y persigue el desarrollo de tecnologias sustitutas para reempla-
zar las sustancias nocivas.

Canon también emplea métodos de transporte que minimizan las emi-
siones de CO2.

Los productos Canon incorporan tecnologias ambientales que apuntan a
un mejor rendimiento y facilidad de uso al mismo tiempo que reducen la
carga sobre el medio ambiente.

PRODUCE



PRODUCE

Enfocados en Productos que Reducen las
Emisiones de CO2

USANDO PLASTICOS
DERIVADOS DE LAS PLANTAS.

Canon esta examinando activamente la aplicacion de plasticos derivados
de plantas. Como muestra el diagrama, los plasticos derivados de plantas
pueden frenar las emisiones de CO2 sacando provecho de la naturaleza
ciclica innata de las plantas. Al reemplazar los plasticos convencionales
derivados del petréleo por plasticos en base a plantas, no sélo en la caja
o cuerpo del producto, sino que también en el cableado eléctrico y unida-
des relacionadas, estamos apuntando a reducir las emisiones de CO2 en
10.000 toneladas para el ano 2010.

Al usar plasticos derivados de plantas, Canon promueve el desarrollo,
diseno y manufactura de productos que no soélo son ambientalmente
amistosos en términos de rendimiento, sino también en términos de
materiales.

’
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PRODUCE

Tecnologias Alternativas Apuntan a Total
Eliminacion de Sustancias Nocivas

ELIMINACION DEL CHAPADO DE CROMO
HEXAVALENTE

Canon estuvo entre las primeras companias en tomarle el peso al
impacto ambiental de sus productos y, desde 1997, ha promovido
tecnologias para reducir la carga ambiental, produciendo las primeras
copiadoras y camaras digitales en la industria que cumplian con la
Normativa de RoHS en Europa*. La compaiia también establecié un
Sistema de Garantia de Sustancias Quimicas en los Productos para sus
productos, eliminando continuamente las sustancias nocivas en cada
etapa del ciclo de vida de los productos.

Por ejemplo, en 2006 Canon dejé de usar la sustancia nociva que es el
cromo hexavalente en el proceso de plancheado para las monturas de
lentes intercambiables en las camaras SLR de la compania. Canon pro-
mueve la creacion de productos ambientalmente concientes al eliminar
las sustancias nocivas de sus procesos de fabricacion, que a su vez genera
beneficios tales como una frecuencia reducida de reemplazo de los filtros
para el tratamiento del agua residual.

*Se refiere al Instructivo de
Restriccion de Sustancias Nocivas
implementado por la UE que cubre los
productos eléctricos y electronicos.
Se ha prohibido el uso de plomo,
mercurio, cadmio, cromohexavalente,
PIBy PBDE en los productos desde el
12 de julio de 2006.
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LANZAMIENTOS CANON | PRODUCTOS & SOLUCIONES

Canon, lider mundial en tecnologia de imagen digital, anuncia el lanzamiento
de las impresoras de gran formato (LFP) imagePROGRAF 8100 de 44" yla
imagePROGRAF 9100 de 60" e imagePROGRAF 8000S y 9000S de 44" y 60"

respectivamente.

NUEVAS IPF-8100/9100

Disefiadas para imprimir de forma mas ren-
table y con alta calidad en los exigentes mer-
cados de fotografia, reproducciones artisticas
e industria grafica para pruebas de color. Los
nuevos modelos ofrecen su sistema de 12 co-
lores con las exclusivas tintas de CANON, que
también incluye la imagePROGRAF 5100 de 17"
recientemente lanzada y la imagePROGRAF
6100 de 24", subrayando su compromiso con
el mercado de las artes graficas y visuales.

La imagePROGRAF 8100 (iPF8100) y la image-
PROGRAF 9100 (iPF9100), que tienen un disco
duro de 8o GB, poseen el ultimo sistema de tin-
tas pigmentadas de 12 colores LUCIA de Canon.
Empleando versiones mejoradas de las cuatro
tintas monocromas (negro, negro mate, gris y
gris fotografico) junto con rojo, azul, verde, cyan,
cyan fotografico, magenta, magenta fotografi-
co y amarillo, las impresoras logran imagenes
naturales y suaves, con un granulado minimo.
También reducen el efecto “Bronzing”, un feno-
meno en el que los colores impresos adquieren
un matiz metalico cuando se ven en perpendi-
cular. Las tintas pigmentadas LUCIA de Canon
también logran una mejor adhesion al sustrato,
mejorando la resistencia a los aranazos.

Tanto la impresora iPF8100 como la iPF9100
son compatibles con la tecnologia de gestion

12 COLORES. TINTAS “LUCIA” DE CANON

de color de préxima generacion de Canon para
Windows, “Kyuanos”, para una produccién de
color apropiada para las diferentes condiciones
de visién, como luces fluorescentes, luces in-
candescentes o luz del sol. Cada modelo incluye
un sistema de calibracion de color muy facil de
utilizar, para asi asegurar una produccion con-
sistente y precisa.

Los dos nuevos modelos imagePROGRAF utili-
zan la tecnologia de cabezal de impresion FINE,
exclusiva de Canon y un disefio de cabezal de
impresion doble, que utiliza un total de 30.720
inyectores (2.560 por color). Los nuevos cabeza-
les de impresién ayudan a la imagePROGRAF a
lograr una resoluciéon maxima de 2.400 X 1.200
dpi, mientras que el nuevo cabezal de impresion
proporciona un tamafio de gota de 4 picolitros.
Ambas maquinas incluyen, ademas del driver
Windows y Mac para las impresoras imagePRO-
GRAF, el Digital Photo Front-Access, una aplica-

CABEZAL DE IMPRESION DOBLE

RESOLUCION DE 2,400 X 1,200DPI

DRIVER MACY PC

i
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cionde software que permite alos usuarios very
organizar multiples imagenes desde una cama-
ra digital e importarlas en diversas aplicaciones
de software de ediciéon de imagen. El modulo
para Adobe Photoshop, PosterArtist 2007 - que
se vende por separado- permite a los usuarios
crear facilmente posters de calidad profesional
y disenar composiciones en 5 sencillos pasos.

“Nuestra cuota de mercado en el sector de LFP
ha crecido significativamente en 2007 y el lan-
zamiento de la iPF8100y de |a iPFg9100 demues-
tra nuestra inversion continua en nuestra gama
LFP. Las tecnologias de imagen implantadas en
nuestras LFPs imagePROGRAF de ultima gene-
racion —nuevos cabezales de impresion, tintas
monocromas reformuladas y un disco duro
de gran capacidad- nos ayudaran a aportar a

nuestros clientes una ventaja competitiva”.®




8 COLORES

DISCO DURO DE 80GB

RESOLUCION DE 2,400 X 1,200DPI

VELOCIDADES DE PRODUCCION:

HASTA LOS 37.4M2

IPF-80005/90005

Canon, lider en tecnologia de imagen digital, ha
anunciado el lanzamiento de dos nuevas impre-
soras de gran formato de 8 colores disefadas
para proporcionar a los mercados del area grafi-
ca, alta calidad de imagen a velocidades inigua-
lables. La imagePROGRAF 80005 (iPF8000S) y
laimagePROGRAF 90005 (iPFgoo0S),impreso-
ras de 44"y 60" respectivamente, también tie-
nen unos costes de funcionamiento mas bajos
que cualquier maquina de calidad disponible
actualmente. Las robustas impresoras de pro-
duccion permitiran a Canon aumentar su pre-
sencia en el mercado de la impresion de gran
formato (LFP).

La imagePROGRAF 8000S y la 9o00S, ambas
con disco duro de 80GB, poseen una configura-
cion del color innovadora que incrementa la efi-
cacia de la impresion repartiendo ocho colores
de tinta a través de 12 canales distribuidos entre
dos cabezales de impresion, permitiendo impri-
mir a una resolucion de 2,400 x 1,200dpi. Las

velocidades de produccion inigualables llegan
hasta los 37.4m?2 por hora y se consiguen gra-
cias alos dos nuevos cabezales de alta densidad
provistos de un total de 31.720 inyectores; esto
significa que se necesitan menos pasadas para
imprimir a la densidad deseada. Ambas maqui-
nas utilizan un sistema de deposito intermedio
de suministro de tintas que actia como un
amortiguador entre los cartuchos de tinta y los
cabezales de impresién, facilitando que los car-
tuchos de tinta se reemplacen sin interrumpir
la produccion.

En el modo de impresion estandar los modelos
imagePROGRAF serie “S” utilizan ocho colores,
incluyendo tanto negro como negro mate, que
se seleccionan automaticamente dependien-
do del papel utilizado. También hay un Modo
Economico que asegura la calidad de imagen
reduciendo la cantidad de tintas cyan claro y
magenta claro que se utilizan; esto puede redu-
cir el consumo de tinta hasta un 20%.
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Ambas impresoras poseen la nueva herra-
mienta de calibracion del color de Canon que
ajusta las diferencias de color entre cabezales
de impresién y entre impresoras individuales.
Esto significa que las desviaciones de color en

las impresiones producidas por dos impresoras
diferentes, o tras un cambio del cabezal de im-
presion, pueden corregirse en unos 10 minutos,
el tiempo que tarda la herramienta en calibrar
y ajustar.

La iPF8000S y la iPF9o00S también poseen co-
rreccion automatica de la alineacion del papel
para reducir los errores causados por el fallo de
alimentacion del mismo, asi como un sistema
de ventilacién para asegurar un entorno de tra-
bajo méas comodo. ®
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100% Colores Reales

Presentando Canon imagePROGRAF iPF9100 con sistema de tanques de 12 tintas

Canon presenta lo ltimo en impresoras de formato ancho para la industria de las Artes Gréficas: imagePROGRAF
con su nuevo sistema de tintas LUCIA, con 12 tanques de tinta.
iPF9100 de 60", iPF8100 de 44", iPF6100 de 24" y la iPF5100 de 17" pulgadas permiten una gama de colores mas
allé de lo que era posible. Incorpora el exclusivo controlador I-COA de Canon, que permite realizar multiples tareas con
un avanzado procesamiento de iméagenes, una notable exactitud y gran velocidad de impresion. Creadas para Pruebas
de Color y trabajos graficos de alta exigencia. Descubre las nuevas soluciones graficas Canon y coordine una
demostracién de productos llamando al 800 470 855.

Canon imagePROGRAF, es /o que viene en color.

¢

image PROGRAF

www.canon.cl



OPINION | JUNTOS POR EL BIEN COMUN

JUNTOS
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POR EL BIEN COMUN

Por Pablo Rothman T.
Gerente de Marketing, Canon Chile S.A.

Teorias sobre las causas del calentamiento global son diversas, al igual
que sus detractores y seguidores. Al final del dia e independiente de lo
anterior, lo concreto y claro es que nos estamos viendo enfrentados a
desequilibrios ambientales que se han incrementado con mayor veloci-
dad en los ultimos afos.

Recuerdo que en el afo 2002,y a pesar de haber estado familiarizado con
el tema del “Calentamiento Global”, fue la primera vez que pude sentir el
efecto del cambio climatico y sus consecuencias. Al very leer una edicién
de la revista Nacional Geographic que mostraba imagenes satelitales del
polo norte tomadas entre 1988 y 2007, comprobando impresionantes
deshielos y aumento significativo de la temperatura ambiental, entendi
que este era un tema que nos incumbia a todos los que vivimos en la
Tierra, sin excepcion.

Hoy, el debate ya no apunta a si el cambio climatico existe o no. Hoy se
presenta un nuevo paradigma; ;Qué podemos hacer como individuos y
como corporaciones para revertir el estado actual del planeta?. El desafio
tiene bastante lo6gica y no se puede hacer esperar. Las companias debe-
mos aplicarnos y comprometernos para generar cambios significativos
en los procesos productivos y en nuestros recursos humanos. Son las per-
sonas, los empleados y los clientes, quienes mediante un esfecto espiral,
influiran en sus familias y entorno.

Canon, desde el afio 1988 trabaja bajo la filosofia corporativa KYOSEI que
significa: VIVIR Y TRABAJAR JUNTOS POR EL BIEN COMUN. Actualmente
Canon tiene puesto un gran foco en sus politicas de conservaciéon medio-
ambiental. Aportar en la construccion de una sociedad donde todas las
personas, independiente de su raza, religion o cultura, vivan armoniosa-
mente y trabajen juntos por un mejor futuro, esta en su ADN. Creemos
que las auténticas corporaciones multinacionales deben establecer rela-
ciones no sélo con sus clientes, sino también con la sociedad y el medio
ambiente.

A nivel mundial, estamos trabajando para transmitir esta filosofia de
vida tanto al interior como al exterior de nuestra compania, haciendo
grandes esfuerzos en investigacion y desarrollo. La responsabilidad so-
cial y ambiental es parte de nuestra filosofia corporativa. Como compa-
nia lider en asuntos ambientales, permanentemente buscamos normas
adecuadas para crear nuevas reglamentaciones; por ejemplo, la Directiva
RoHS (Restriccion de Sustancias Peligrosas) en Europa. El programa “2010
Vision”, que se enfoca hacia la conservacién del medio ambiente para las
préximas generaciones.

Esta responsabilidad social debiera ser abordada por cada uno de los ha-
bitantes de nuestro planeta en todo sentido, buscando un futuro mejor
para esas generaciones que vendran.

(Posible?, probablemente, o bueno es que depende de nosotros.@
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EVENTOS

Vina del Mar, 9 de enero de 2008. Canon auspicié nuevamente el Festi-
val de Cine Digital de Vina del Mar, esta vez en su sexta version, siendo
el tnico certamen en Chile y Latinoamérica dedicado exclusivamente a
producciones audiovisuales en formato digital. Se realizé entre el gy el
12 de enero, en el Teatro Municipal de la Ciudad Jardin.

Durante el transcurso del Festival Internacional de Cine, Canon presen-
t6 al publico asistente toda su linea de videocamaras de formato High
Definition, destacando los modelos XL H1, XH G1,HV 20,HG 10. Esta gran
variedad de equipos sorprendid a los asistentes, quienes vieron con
asombro y felicidad, cémo sus trabajos y realizaciones pueden alcanzar
técnicamente mejores resultados a un menor costo.

Canon saluda y felicita a los justos ganadores del certamen:
PREMIO FESTIVAL INTERNACIONAL CINE DIGITAL (FCD), “VALPARAISO LA HUMANIDAD
DEL PATRIMONIO” DE ROBERTO MATHEWS. MEJOR LARGOMETRAJE DE ACCION “CAR-
TAS A MALVINAS” DE RODRIGO FERNANDEZ. MEJOR LARGOMETRAJE DOCUMENTAL
“CIRCUNSTANCIAS ESPECIALES” DE MARIANNE TELEKI. MEJOR CORTOMETRAJE DE
ACCION “SAVE THE WORLD” DE DAVID CASALS ROMA. MEJOR CORTOMETRAJE DOCU-
MENTAL “LA SOMBRA DE DON ROBERTO” DE JUAN DIEGO SPOERER Y HAKAN ENGS-
TROM. MEJOR CORTOMETRAJE ANIMACION “V AL PARAISO” DE PABLO ALIBAUD PRE-

MIO PUBLICO FCD 2008 "AGUAS MILAGROSAS” DE MAURICIO MUNOZ. @
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» Canon presente en el Preolimpico de Hockey
sobre césped

Gran organizacion, un escenario de nivel mundial, excelentes instala-
ciones y cerca de 20.000 personas se reunieron a presenciar esta cita
deportiva en las nuevas canchas del Prince of Wales Country Club. La
prensa nacional y extranjera alabé el Preolimpico de Hockey sobre
Césped auspiciado por Canon.

El Preolimpico de Hockey sobre Césped disputado en el Prince of
Wales Country Club en Santiago acapard toda la atencion de los me-
dios. La impecable realizacion de este torneo, las excelentes criticas y
el imponente estadio, el cual en todas las jornadas estuvo absoluta-
mente lleno (mas de 4000 personas dirias), fue la respuesta al gran
trabajo de la Federacion Chilena de Hockey sobre Césped, que conto
con el apoyo de Canon, quien ha estado apoyando esta disciplina de-
portiva durante afios.

En lo deportivo, nuestra seleccién no respondié a las expectativas,
aunque el publico nacional pudo deleitarse con un Felipe Montegu
inspirado. El capitan de “La Roja” se despidi6 de la seleccion con una
performance de gran nivel en este torneo. El preolimpico contribuyo
a convertir al Hockey sobre Césped en un deporte mas popular. 24 mil
personas en total asi lo demuestran.®



Vina del Mar, 12y 13 de Enero.

En la cancha del Colegio Mackay se realizé la XXl version del Seven a Side
de Rugby de Vifia del Mar 2008, organizado por Old Mackayans y que
cont6 con el auspicio de Canon.

Esta version y como ya es habitual, contd con la participacion de 12 equi-
pos de primer nivel de Uruguay, Argentina y Chile, destacando entre ellos
el representativo de Hindu,actual Campedn del Torneo de la URBA (Unidn
de Rugby de Buenos Aires), que tiene entre sus integrantes a los pumas
Agullay Senillosa. También estuvieron SIC (multiple Campedn argentino),
Mendoza Rugby Club y Tordos, Campeén y Subcampedn respectivamente
del Torneo de Cuyo, también conocido como del Oeste, ademas de Old
Christian de Uruguay, Troncos — Campeon chileno- Universidad Catdlica,
Old Macks y Old Boys. El resto de los equipos participantes fueron los
argentinos de Liceo Rugby, Maristas y Amigos de Setien.

Los argentinos de Hindu eran los favoritos para quedarse con la coronay
no defraudaron. Con un plantel cargado de figuras, sélo recibieron un try
en todo el torneo por parte de Old Macks (ex alumnos del colegio Mackay
de Vina) en la semifinal de la copa de oro.
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En la final, enfrentaron a los chilenos de Troncos (Concepcion), actuales
campeones del torneo central quienes llegaron a la final demostrando
ser el mejor equipo del momento en nuestro pais,y derrotando a cuadros
muy poderosos como SIC y Maristas, de Argentina.

Los argentinos desplegaron todo su poderio y con ensayos de Juan Ig-
nacio Gaulthier (conversién de Hernan Senillosa), Francisco Diaz Bonilla
(conversion nuevamente del “Puma” mundialista), Francisco Bosh y al al-
timo minuto otra vez Bonilla, ganaron por 24 a o a los chilenos.

La Copa de Bronce quedd para Universidad Catdlica, mientras que la de
plata la obtuvo el poderoso cuadro de San Isidro Club.

Los fanaticos repletaron ambos dias el recinto del colegio Mackay, tenien-
do un publico cercano a las 7.000 personas, quienes disfrutaron con uno
de los mejores torneos internacionales de rugby realizados en los ultimos
anos en nuestro pais. @
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AGENDA | NACIONAL + INTERNACIONAL

INTERNACIONAL

DIGITAL SHOOTOUT
7 - 14 Junio 2008
Divi Flamingo Beach Resort, costa oeste de la isla Donaire, Caribe.

No existe un mejor lugar en el mundo para este evento de fotografia di-
gital submarina, realizado una vez por afio, que las transparentes aguas
de la playa Divi, en la costa oeste de la isla Donaire, en pleno caribe. Para
participar deben inscribisrse con anticipacién. Durante una semana, se
aprenden técnicas de fotografia submarina, de video submarino y edi-
cion. Al final, los mejores trabajos son exhibidos entre los participantes y
asistente recibiendo premios por US$ 10.000. Gran evento para quienes
aman la fotografia, el mary la naturaleza.@

www.thedigitalshootout.com/

THE GREAT YORKSHIRE BIKE RIDE
14 Junio 2008
Wetherby, York, Inglaterra

Esta es una cicletada que se hace todos los anos desde 1983 en York, al
norte de Londres, siendo una de las mas concurridas del mundo. Son 70
millas de diversion y de un hermoso paisaje. Este es un evento con fines
filantrépicos. Su recaudacion sirve para ayudar en el tratamiento de ninos
enfermos de Sida, entre otras acciones. La inscripcion cubre los alimentos
y bebidas repartidos durante el trayecto. ®

www.gybr.co.uk/

SOFA

29 May - 1Jun 2008

Seventh Regiment Armory, Manhattan, Nueva York
Viernes y Sabado de 11am-8pm; Domingop 12pm-6pm
US$20; ticket de 3 dias US$35 (incluye catalogo)

Este es un evento anual de objetos y arte fiuncional. Mas de 60 artistas
y diseniadores de todo el mundo presentan sus ultimas innovaciones en
mobiliario, ceramica, vidrio e iluminacion. Su fundador, Mark Lyman, ha
trabajado desde los anos setentas en establecer puentes entre lo que se
considera arte y arte decorativo. Este evento converge ambas posturas y

tendencias. Las obras se venden. El evento incluye interesantes charlas y
conferencias. ®

www.sofaexpo.com/
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DISNEY ON ICE: PRINCESAS

Desde el g al 18 de Junio

Espacio Riesco

Desde $11.000 a $ 31.000 (Ticketmaster)

El espectaculo, que se presentara en Chile durante el g y el 18 de junio,
cuenta con la participacion de un elenco integrado por 15 bailarinas so-
bre hielo y 23 jovenes patinadores, que se moveran por un escenario que
cuenta con 800 metros cuadrados. En él los artistas sobre hielo desplega-
ran sus piruetas y coreografias, las que estan a cargo de Tom Dickson, un
renombrado coredgrafo estadounidense, premiado en el extranjero por
su trabajo en patinaje sobre hielo. ®

“CAMILO MORI, LOS ANOS MODERNOS”
Hasta el 15 de Junio
Corporacién Cultural de Las Condes

Hasta el 15 de junio se exhibira en la Corporacion Cultural de Las Condes,
una completa muestra que redne las mas destacadas obras del pintor
chileno, considerado el impulsor de la renovacion plastica de nuestro pais
a partir de la década del veinte. ®
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EL MERCADER DE VENECIA
Hasta Junio
Teatro de la Universidad Catdlica

Reinventando las lineas escritas por William Shakespeare hace mas de
cuatro siglos, Felipe Castro y la companhia Fiebre ponen sobre las tablas
del Teatro de la Universidad Catolica una version actualizada de una de
las obras mas destacadas del dramaturgo inglés. ®
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SOLUCION ACERTIO

El viento

El viento es el movimiento del aire producido por causas naturales, es un
fenémeno meteoroldgico. Los vientos globales se generan como conse-
cuencia del desplazamiento del aire desde zonas de alta presion a zonas
de baja presion, determinando los vientos dominantes de un area o re-
gion.
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Aun asi hay que tener en cuenta numerosos factores locales que influyen
o determinan los caracteres de intensidad y periodicidad de los movi-
mientos del aire. Estos factores, dificiles de simplificar por su multipli-
cidad, son los que permiten hablar de vientos locales, los cuales son en
muchos lugares mas importantes que los de caracter general. Estos tipos
de vientos son los siguientes:

* Brisa marina )

o8
* Brisa de valle 4]

* Brisa de montana

* Viento catabatico. Vientos que descienden desde las alturas hasta el
fondo de los valles producidos por el deslizamiento a ras de suelo del
aire frioy denso desde los elementos de los relieves mas altos. Aparecen
de forma continuada en los grandes glaciares, adquiriendo enormes
proporciones Groenlandia y la Antartida, donde soplan a velocidades
continuas que superan los 200 km/h motivado por la ausencia de obs-
taculos que frenan s“aceleraci()n‘

*Viento anabético.vqp que ascienden desde las zonas mas bajas ha-
cia las mas altas a medida que el sol calienta el relieve.

El viento actua como agente de transporte, en efecto, interviene en la
polinizacion anemofila, en el desplazamiento de las semillas. Es también
un agente erosivo. ‘."
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La velocidad o intensidad de los vientos suele medirse utiliza rﬂéa Escala
de Beaufort. @



La sustentabilidad es nuestro estandar para medir la reduccion de COs-.

© Canon Inc. 2007

La barrera de arrecifes de Belice, Belice

Una tecnologia de ahorro energético de Canon ha reducido las emisiones de CO2 en casi 7 millones de
toneladas, la cantidad asimilada cada afho por los mares que rodean los arrecifes de coral de la Tierra?

La barrera de arrecifes de Belice, de casi 298 km de longitud, es el hogar de uno de los ecosistermas méas
diversos de la Tierra. En Canon creemos que las companias tienen la responsabilidad de poner en préactica
medidas sostenibles que ayuden a conservar tales patrimonios naturales de la humanidad. En 1998
emprendimos un programa para reducir las emisiones de CO2 durante el ciclo de vida completo de nuestros
productos. Por ejemplo, desarrollamos la tecnologia On-Demand Fixing de ahorro energético para nuestros
equipos de oficina e impresoras para el hogar. En més de 8 afos, la reduccion de emisiones de CO2 atribuible
a nuestros equipos de oficina ha alcanzado unos 6,99 millones de toneladas. Esta es aproximadamente la
cantidad de COz2 asimilada en un afno por 350.000 km2 de agua de mar —més que la superficie de los
arrecifes de coral de todos los océanos—. Muchos de los programas de Canon para reducir las emisiones de
CO2 forman parte de un objetivo corporativo: preservar el medio ambiente para las generaciones futuras.

B Reduccion acumulativa de CO2 con
nuestra tecnologia On-Demand Fixing

7001 (10.000 toneladas)

CO2

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

*Hay aproximadamente 280.000 km? de arrecifes de coral. Tkm?
de agua de mar asimila casi 20 toneladas de CO2 al ano. Entre 1999
y 20086, la reduccion de COz atribuible a los equipos de oficina de Canon
fue de 7 millones de toneladas, lo que equivale aun 20% mas de loque
asimila en un ano el agua de mar que rodea los arrecifes de coral de la Tierra.

ﬁ edu A
Reciclar

Producir. Usar. Reciclar. Reduccion de emisiones de COz2 a lo largo del ciclo de vida del producto.

canon.com/environment

Canon






